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 الكلية:العلوم الإنسانية و الاجتماعية
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السداسي: السادس          عنوان الوحدة:  وحدة تعليم استكشافية
المادة:  التسويق والإشهار

الرصيد: 2                المعامل: 1
أهداف التعليم
التعرف على مفهوم وعناصر واستراتيجيات التسويق والإشهار لتمكين الطلبة من التعامل معها كفاعلين
وكجمهور.

المعارف المسبقة المطلوبة
أولويات علوم الإعلام والاتصال والمعارف المتعلقة بدراسات الجمهور وحملات الاتصال العمومي المكتسبة في السداسي 5

محتوى المادة
المحور الأول : التسويق .

-1 مفهوم التسويق .

-2 المزيج التسويقي:
(أ- المنتج، ب - السعر، ج - التوزيع، د – الترويج)
ومن عناصر الترويج: * الإشهار * العلاقات العامة * ترويج المبيعات * ترقية المبيعات...

-3 دراسة السوق
أ - التموضع .

ب -التجزئة .

ج – مصفوفة (swot )
د- دراسة المستهلك .

المحور الثاني: الإشهار
مدخل مفهمي: تعريف الإشهار والمصطلحات المجاورة (الإعلان، الدعاية، ترويج المبيعات... ) وأشكاله الجديدة (الدعم، الرعاية، التمويل...))
-1 إستراتيجيات التصميم الإشهاري  (وثيقة الإبداع / الوثيقة الإستراتيجية/  إستراتيجية النجم / إستراتيجية القطيعة...)
2 -الإشهار وخطة وسائل الإعلام.
-3 تصميم الإشهار في مختلف وسائل الإعلام: المكتوبة، السمعية البصرية، الإلكترونية..

-4 قياس فعلية الإشهار.
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