-alE1945 sle 8 drala Jeai¥) bl jiad (e Gl palaa 8yl s le s
06 + 05 v:’) S0l

JLast¥l Lol )

53 o) Bylnd) Ll B0 o Db Aengll st ez Vg Rengl) sl bl Jelidl LT s JLas)
25 Al Jo gty AU Lapalany Ledlae Olrlal aBsiy wgd) Lasliazal o IS Lo Blas of Wbz

i) JLas) Olaal g feenas Dl Gl fn] el U o &) el 2 )

JUas¥l et yshes oy, JLas¥Wl Claal guimd aysllal) lel 2 Y1 ity sl ades o Jlai¥) Aol o]

- Bygially sl Ll

Jlas¥l Ol g 2 el Y Gy 8303 o & LV dslin) T Je et dendlfw) 3

.(Passcréamode,2011,para.01-02) anshl aold

Csdell) Bl Bl sl md Bl ol n ¢ Slensoll 5,0 s Jlail Bl aoy OB U
it [ty pslah sl ) ok o pmie (05 ) Ly o) il Dgogble 8Ll ¢ 0pibili ¢ ladyd
Jane B335 ¢ Gsmd) 3 o LTy € 00 B shl iy ¢ B gl e IS ey (S e ez gl
(e "ab A pres G lasll ) ST Jas e DUl Qi) ciglad) Ladl Sleds janads ¢ Ll

(L.C.Carine,2010,para.02) adesli gslaal 2] 350 125 ) bkl a2

JLas! it ) p1gf >

DA ey e ) Ol jsgedl G e JlaiV Rl i) Canas S5

L1 Sl Gyl ) @

iy cxdbgll s 131 a1 shas Bgnrny Lomiloy oty Lilial Lo oW 3 ¢ sl byl dgmsn
L}.& L.,aj Aasias¢ L&g)).\p ¢l J'.gjxﬂj M}A;U rw\ sV M Olezg NI ))x..iJ\ L;J.S-J (Lmﬂ.)‘}“ L}.& Mj
. (M Jean et A.Guy,1992,p.05) s osbldl Lz 3 550l

do )3 Juai¥l domgliw) @

(le sponsoring ou ¢ (le mécénat) aleficasldl SN ¢ Judl Jlai¥l e S5 aa) bl oYLas)

(W.H.Hélene,2003,p.341 ) (les relations presse ) wlmall as 23 (parrainage)



-alE1945 sle 8 drala Jeai¥) bl jiad (e Gl palaa 8yl s le s

:(Oh web,para.02) L LS glal Sae ala¥l Slomslio¥) ¢lsY 5T Caseal A
la stratégie de coopération. Oyl {oxiljsl @

oSdgmdl T w550 gm0 el 1968 dnglly Sgndic il AT L slgl Y1 Glex
. \.M'”“Luj

la stratégie de résistance ou d’opposition izl of Leglill doxdliw) o
Cosedl Sl @l 09 (2l €B o o gl ilas s Bzl ods S5

la stratégie d’évitement Cuxdl ioiin) ©
obeddl o bl a e s i W80 oSgndl e I3l f if 2

la stratégie d’influence i\ izsifu) o

Jos Lals IO e of B8 gt 22U IV e jeeedl Jo S ) aemstae Yl ods I e Rl a

PO TR PO SNSRI YO U (R RE 2 HE

B Juai! Lo ju] gl Silglas 3>

: (appviser,2020,parar.04) &l dle olis 6 Sts Dl Jlail i i) 360

Lgadsk g Lo 3h) dygn wpid : LoN1 Al L

définir I’identité de I’entreprise et son positionnement
Lol e 58 J3ledl sasc S3U s =l I n Bl Bg0 5k S
D lghad el 3 b b

o et @)L é}*‘“ Ldd ) Blo) ¢ hn sl dold) Blall i) sl @
gl e - les valeurs cheres — sl o3l s @

¢ o) ias dla o @

Gl s 1app el e Jad LY sdige ol 2l 300 ppn AlenYl sda e bl Y (SCis

- Lasgrsl Ager sl



-alE1945 sle 8 drala Jeai¥) bl jiad (e Gl palaa 8yl s le s

Sylrd) Juas¥l At jnly JUNI ool 1 Sluadl @ jms ¢ dgl) Al L)

Client idéal et stratégie de communication commerciale

@;@gwwwwgsw%)wuyﬁmgﬂy;ﬂwﬁqﬂu;ﬁwmﬂ%
(s 2 m Sy adbolyey ool 13 O

G sy ¢ i) Jlai¥l Sl e Loy Lls Gy ¢ et Slaglas et Gasdl) Lol s oo

Ulasfy W)l ad @ 35 ST 0y ¢ WBlrlaml 2 dd 23 b il sumra  odaall ey lag
Dl S ) Sleshall rge 2B L Ll

(WNtaghe it anl) ) ool aile @
aEp 3y alaiy Loy aiblosy slilazal @
coSblejaslie @

CASE st il 0SS (aS @
WA PP )

ey @l hlally oldSly @iz all e
Soboglall oda 5lg) S& o

st Sy Pl o @
;M\@QW&\JQW\@J}’\:—J [ ]
Google ou Facebook ads : Jze wigsl Jlemzsl SN 0 @

eVl wlidadly bl 5613 Vs o0 @

Slaall W ;A i L

sl BlaaY dalsd) &\}s‘ﬂ\
D JLai¥l Bl Ll ¢1gf dmyl Sla

e 31 o el 2l f el Cuadlcetre visible 4l dnedl yoks @
B 550 OF Ve eMae 19555 ) el OF o (201 e ¢ ylndl el B B0 Jo fedll (£ @

Celdl alee e gl ey Sy a8 sah ay)ll)



-alE1945 sle 8 drala Jeai¥) bl jiad (e Gl palaa 8yl s le s

Celadd asll o
«oladl (3% 55 41 %0 25 d 53k w35 Se oMl il Llis¥l I e eSeall LliY1 @
SIS Wy slytes e Cpan JUby dlodl 2l i g OF el Leanll S 23 ) 1LY

sl
¢ Gaaml) 3G Ol sud oS
DO OF o peal bl OF U SMART b pis

Spécifique M2 e
Mesurable il 6 o
Atteignable 4iid S5 o
Réaliste 15 o

Temporellement défini L) 342 o

delll) Al J1 gl 2 gl J) A L

.gm&yrmww@m;wumwygu\%¢m;Mum\@m
€ sadl Al ) jasles L

ioplgy spea @
A (AL giney Shanll SUSTy3] s 1S ljie @
L Aladl ol sl e 57 e

Colgs plbdl ae S5 @

8|2 [RRTIPLJE SRV S Sy WUIE S 1PN

ad) W) o s il B gl e Jad dr S a8 Al 2l JLas¥) olgd s
Db ot dled

MO PRSPRIICY IR WRERY ol ¢l ds @
?W;>ﬂg\§u@|@u °



-alE1945 sle 8 drala Jeai¥) bl jiad (e Gl palaa 8yl s le s

¢SVl Pl b ot s @
¢ Ladaliy gl olydl b ¢ Oppdldl daliy o @

¢ bas o)) 4yl 2l S
C A ] dsed & o) ol ] sl sadare Al L) (525
el o ) ol e Bl L O&&;J\ izl JLasV) olel b Bmse 2036 L Lk
: L"5‘,5)\ Il Aol iy

¢ pe ST aed) il ¢ (il Slnad ¢ jsall) olpad) il oK) @
i pa Al b ¢ olidedl oMol
() iy ¢ Ayl SOVl Bl 1l SOVl ) @

Aol ppe I s C OV LS el Bgd (dige @
D adad JlaY) aedl pn

(L Lty ¢l pylal) (3 aSjLel Evénementiel &1 o

U5 L by ol oYL 2e3Y) oYy aslead) SUMey) adle ) filwy @

.@K@wu@wg&iyuwﬁqy 3 Sl Y 2SS s

Juast kel A : dwsludl il L

|
L Wad LIl Lzt ) S Bald) 1 M e ¢ At ) BB Bolp 9 L Wl ps O)

Sl LYl 348 24 sp Sl ) Slas) O S

s ghlall
DY 5 JF13 dndl sl idlait Clual dblay o8 (lw W) S| dasdh) #3480 BLas)
Lawdl Bus S 4P eoge ALVl Gondl i) IO 0 gL g (@) 9 ¢ Audll




