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شروط تصميم الحملات الإعلامية: 

لتنفيذ الحملة العلمية شروط يجب مراعاتها من طرف صاحب أو مصمم الحملة
و ذلك لضمان وتأكيد نجاح هذه الحملة وعليه يجب: 

أن يبدأ مصمم الحملة العمل مممن خلال أكممثر الوسممائل انتشممارا لجممذب الجممماهير-
وتعريفهم بموضوعات الحملممة ونشممر المعلومممات عنهمما، والمفممترض أن القممائمين
على الحملة والمخططين لها قد توصلوا لمعرفة أنسب الوسائل التصالية وصممول
إلى الجمهور لتحقيق أهداف الحملة وفق القنمموات المختلفممة لتقممديم المعلومممات

المتكاملة.
استخدام كل الوسائل والبرامج المتاحة في تنفيذ الخطة كلما كان ذلك ممكنا مممع-

الجمع بيممن نمموعين مممن التصمماال الجممماهيري والشخصممي مممع الهتمممام بالعوامممل
الجاذبة للمنشأة أو الهيئة المشرفة على الحملة.

أن يوضع في العتبار استغلال المناسممبات الممتي يتشمموق الجممماهير فيهمما ويسممتعد-
نفسيا لتلقي أخبار من وسائل العلم وتتبع العمماال والفكممار أو النشممطة لبعمض
المنشآت المختلفة وهذا الجهد هو جهمد العلقمات العاممة الممتي تسمعى إلمى عقمد

المؤتمرات والمهرجانات أو طبع الكتيبات...

الخطواات الإجرائية للحملات الإعلامية:
تنظم الحملة من أجل حل مشكلة معينة أو تعزيز موقف أو اتجاه إيجابي معين،

وقبل القيام بتنفيذ الحملة لبد من التعرف على المشكلة وأسبابها وعوامل
استمرارها ومخاطرها والجانب اليجابي فيها ثم البحث عن وسائل وأساليب

الحل.

   تحليل الموقف وتحديد المشكلة:.1
يتطلب قدر كبير من المعلومات عن موضوع الحملة.-
الرجوع إلى الدراسات والحملت السابقة.-
التصاال بالجهات الحكومية والخاصة لجمع اكممبر قممدر مممن المعلومممات عممن-

المشكلة
الستعانة بآراء الخبراء والمختصين بموضوع الحملة.-
تحديد المكانيات البشرية والمالية المطلوبة.-

تحديد الأهداف:.2
ضرورة تحديد الهداف بدقة تجعلها قابلة للقياس في المستقبل.-
يجب أن تتوجه الهداف لعلاج المشكلة الساسية وليس لعراضها.-

 

 الذيعند تحديد الهداف يجب الخذ بالعتبار خصائص الجمهور المستهدف-
قد يكون التأثير المطلوب طويل الجل أو قصير الجل.

:تصميم الشعار واختيار الهتاف.3
يقصد بالشعار التصميم الفني الداال على الحملة ويتكممون عممادة مممن رسممم-

بسيط لفكرة الحملة.
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كلما كان الشعار رمزيا استطاع الوصوال إلى الجماهير بشكل سريع وبتأثير-
كبير.

الهتاف هو عبارة عن كلمة أو كلمات محدودة تختصر فكرة الحملة ويمكممن-
تكرارها بسهولة.

يوجد للهتاف فائدتين أساسيتين هما: يربط أجزاء الحملة ويمموحي بقوتهمما –-
تقديم فكرة أو موضوع الحملة للمتلقممي بشممكل سمملس يجعلممه يتممذكرها أو

يحفظها.

:  تحديد الجمهور.4
:وهو الجمهممور الممذي يطمممح المخططممون والمنفممذون لتلممكجمهور أولي /رئيسي 

الحملة من الوصوال إليه والعمل لجله ليس من ناحية واحدة فقط بل مممن جميممع
النواحي وهذا من شأنه أن يسماعد فمي اختيمار الرسمالة والوسميلة العلميمة فمي

حملة التوعية.
:هو الجمهور الممذي يمكممن أن يسمماعد فممي نجمماح الحملممة بسممببالجمهور الثانوي 

اتصاله المباشر وغير المباشر في الجمهور الوال ويعتبر جمهور غير تقليممدي وممن
المحتمممل أن يكممون لهممم تممأثير وهممم يتمثلممون فممي: الجماعممات المهنيممة, الطبمماء,
العمماملون الصممحيون, الزعممماء الممدينيون, زعممماء المجتمممع المحلممي, الشخصمميات

الرياضية, الفنون, رجاال العماال...

هنمماك بعممض العوامممل الممتي قممد تعمموق اكتشاف العواامل الخرى المحيطة:.5
مسيرة الحملة:

العوامل الجتماعية.-
العوامل السياسية.-
العوامل القتصادية.-
معوقات التغيير الجتماعي والثقافي.-
العقبات القانونية التي تواجه الحملة.-
الهيئات المستفيدة من الوضع القائم.-

المقصود من وضع السممتراتيجيات العامممة لتنفيممذ الحملممة تحديد الإستراتيجية:.6
أي وضع السياسات العامة والطرق التي تبنى عليها الحملة بحيث يجب أن يكممون

هناك طريقة واضحة لتنفيذ الحملة.

تكممون هممذه الخطمموة سممهلة إذا كممانت :اختيار الوإسصصائل وقنصصواات التصصصال.7
السممتراتيجيات العامممة واضممحة ومحممددة،وتعتمممد نوعيممة الوسممائل المناسممب

استخدامها على :
طبيعة المشكلة أو الفكرة.-
الجمهور المراد مخاطبته.-
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للرسممائل دور كمبير فممي نجمماح الحملممة مممن عممدمه، كمما أن رسالة الحملة:-
الرسائل تحمل الفكار المراد إيصالها للجمهور مختصرة ومفيدة.

ترتكممز ميزانيممة الحملت العلميممة علممى الطممرق الميزانية والحصول إعليها:.8
بعد تحديد الميزانية بشكل تقديري يتطلب معرفة المصادر. والدارية

تعممد الدارة ركيممزة أساسممية فممي إنجمماح الحملممة الجدول والإدارة والتنفيصصذ:.9
إعداد جداوال سهلة تربط بين ثلثة أبعاد أساسممية وعليه فعند تصميم الحملة يجب

في عملية التخطيط هي:
النشاط المطلوب تنفيذه.-
الفراد القائمون بتنفيذه.-
زمن بدء العمل وانتهائه.-

البدء الفعلي في تنفيذ هممذه الحملممة وفقما للجممدوال الزمنممي التنفيذ والمتابعة:.10
المقترح مع متابعة المستجدات من أحداث قممد يممؤثر سمملبا علممى سممير الحملممة فقممد
يضطر منظمو الحملة إلى التخلي عن الجدوال الزمني المقترح في بدء بث الرسائل
ائل الحملمة ي المنماخ السياسمي للبلمد كمما قمد تتعمرض رس العلمية بسبب تغير ف
نفسها إلى انتقادات أثناء عملية التنفيذ المممر الممذي قممد يسممتدعي إيقمماف الحملممة أو

تغيير بعض الرسائل.

من الضروري إجراء تقييم شامل للحملة استنادا على ما سمتحققه ممن التقييم:.11
:أهداف ثم طريقة تحقيق الهداف وبعد تحقيق الهداف وذلك من خلال

التقييم القبلي.-
التقييم المرحلي.-

التقييم البعدي.-

تشممتمل هممذه المرحلممة قيمماس التممأثير وإعممادة المراإجعة وإإعاإدة التخطيط:. 12
ل تقممف حممدود التصمماال الناجممح عنممد، إذ التخطيط وفقا للنتائج المترتبة علممى الحملممة

أثير المذي أحمدثه، وأحمد الطمرق توصيل الرسالة وإنما تتعداها إلى محاولة معرفمة الت
المستخدمة للتحقق من ذلك هي رجع الصدى بحيث تتاح للجمهور فرصة للتعبير عممن

رأيه حوال الفكار التي تدعو إليها الحملة.
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