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مدعم بكلمات مكتوبة ومعد فنيا لتقل رسالة الملصق عبارة عن رسم تعليم  او اعلام  ذو محتوى معرف 

- التحذير    –لعطف  ا-ون بقصد اثارة اتفعال معي   مثل: التعاتابة  معا  أو فكرة واحدة بواسطة الرسم او الك

هيب .وهو و  غيب او التر الرسوم  لة تعبت  بصرية تعتر عنه فكرة أو موصوع معي   عن طريق الصورة و سيالتر

ـبحيص   انتباهه للموالعبارات الموجزة  بها وتشد  لة البصرية  وسيقد تكون الوضوع و تجذب نظر من يمر 

  واخد فقط وقد تد
عو الى موضوع عبارى عن صورة فوتوغرافية او رسم أو كاريكاتور لتحقيق هدف معرف 

  او تحدر من موصوع اخر . معي   
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ة ، سوا  والأفلام اص سياسية أو غلاف للموسيقيي   ء منتج أو اشخيمكن استخدام الملصقات لافراض كثت 

الاعمال الفنية    ات أيضا لنسخ منهور ... تستخدم الملصقيــهدف الى توصيل رسالة للجمأو الدعاية ، و 

  
ة بشكل خاص ، وعادة ما تكون منخفضة التكلفة بالمقارنة مع العمل الفن   . الأصيلوالاشغال الشهت 

 منها:  الأغراضات تتعدد حسب قوعموما فان الملص

حول  الملص ❖ تكون  قد    
والنر التعليمية:  الك  لأغراضي    مع  موضوعقات  مثل  تب  تعليمية 

ات ...الخ   والمحاض 

 ملصقات اشهارية تجارية  ❖

 تحسيسية توعوية ملصقات  ❖

 مية . ملصقات علمية أكادي ❖
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ة، قاطعة ولا تحتمل  طة،یواحدة، واضحة، بس ةیسیالملصق الإعلام  فكرة رئ  حتويی   ت  التفس مباشر

، وتكون ف   الملصق الإعلام   نة،یمتبا ة،یالأذواق قو  ھیالخاطئ
  ةت  قص تكون وجذابة، الكلمات والعبارات ف 

ة زمن ة،یومختصرة ولكنھا قو    .محددة ةیمؤثرة وفعالة لفتر

 :نذكر كذلك هاتت   مم ومن

 .الفئة المستھدفة: خصائصھم وحاجاتھم د یتحد  •



 .الھدف من الملصق د یتحد  •

موضوع محدد؛ ثم جمع المعلومات والتأكد من دقة وسلامة المعلومات  خدمیجعل الملصق  •

  
  الملصق ومناسبتھا للفئة المستھدفة وأدوات التصم سوف النر

 .والعرض المتوفرة میتعرض ف 

  تتم د یتحد  •
 .بسھولة القراءة  ت   مساحة الملصق وحجم الخط والخطوط المناسبة النر

 بی ط  ی رسم رسم تخط  •
 - س  یالرسم الرئ - ةی الفرع نیالعناو  -عناض الملصق: العنوان  عیــــتوز  ي  

المناسب منھا واستبعاد  ار یالنصوص على مساحة الملصق مع مراعاة اخت - ةیالإضاف الرسوم

  .المناسب ت  غ

 .والإطارات والظل ةیالمساحات اللون عیــــوتوز  میالتصم اتیمراعاة أساس •

  سوف تشد انتباه الفئة المستھدفة وجعل د یتحد  •
 30على الأقل % حتلی هأسلوب الرسالة النر

 .الملصق مساحة من
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بوي فھو نشاط إداري تربوي منظم ا          ستخدمین الملصق الإعلام  باعتباره أحد وسائل الإعلان التر

بوي باستخدام وسائل الاتصال الجماھر   ةیابتكار   بیأسال  الواع   ت  بغرض التأث  ة،یللتواصل مع الوسط التر

تسھم    ةیماد أرباحا  در ی بما    ي   بمنھج استھلاك  مع  فیأو للتعر   ة یمیوتعل  ةیتربو   مة یالمدروس، سواء لنشر ق

  خدمة تعل
 ا. مع ي   الغرض قیأفضل، أم لتحق ةیجماع ة یمیف 

  عمل  لعبیالملصق الإعلام  من خلال ذلك         
 الاجتماع   عیوالتطب   ةیالتنشئة الاجتماع  ة یدورا ھاما ف 

  ضوء أھداف وخطط  لھا یالجماعات وتشك  كی وتحر 
متفق    وبرامج وضبطھا وفق منھج علم  مدروس ف 

الق  ھا یعل قبل،  والھ  ا یالعل  اداتیمن  والمنظمات  والأجھزة  الوزارات    
ف    ة یوالأھل ةیالحكوم  ئاتی ممثلة 

أسال إتباع  خلال  من  وذلك  علم  بیالمختلفة،  ات  ة یوجمال  ة یوفن  ةیووسائل  لاستر   ل یتعد اتیجیتخضع 

  ت  الإقناع والتأث  بیأسال  فیالتعلم وتوظ  اتیونظر   بیالسلوك ومعرفة أسال
 ذ یوتنف  ت  الجماھ . الإعلام  ف 

وط نجاح الرسائل الإعلام  بكفاءة ةیوالاتصال ةیشر

ائحھم فھو    عیجدا من جم  بیملصق قر ال             صلیأفراد المجتمع بكافة شر
  تواجد یإلى كل الأماكن النر

   ات،یوالمعاھد، والمستشف ات،یكالمساجد، والمدارس، والجامعات، والكل  ةت  بأعداد كب الناس ھایف

...الخ،   والمستوصفات،  
، وعند إشارات المرور، وعلى واجھات المبان   والملاعب، والطرق، والمقاھ 

  القدرة على جذب هوسائل الإعلام الأخرى، كما ل   ةیببق اسا یالتكلفة ق د یالملصق زھ عتتر یعلى ذلك  علاوة



  كالخطوط والألوان والكتابات  ةیالاستفادة منھا جمال مكنی ةیفن ما یمن ق هیحتو یولفت النظر لما  الانتباه

  اتیوفق أحدث الدراسات والأبحاث والنظر  ا یبطرق مدروسة علم ھا یتوظف مكنیوالرسوم  والصور 

بو  ة یوالنفس ةیالعلم   تحاول الدراسة كشفھا والاستفادة م ةیوالإبداع ةی والفن ةیوالجمال ةیوالتر
 نها. النر
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 : ف 

 :العنوان ➢

القارئ  انتباه جلبی همن نوع د یوھو فر  لى  یبالقراءة عشر مرات أكتر مما  حض  ی ثیصورة النص ح ھو 

 سمی ستة كلمات أي ما تجاوز یأن لا  جبیمضمون الحملة  صیتلخ هوإذا كان الھدف من هیإل شدهیو 

  حالة الإعلام  ة،یصیالتلخ نی بالعناو 
  سمی كلمة أي ما  12إلى ضعف أي إلى  صلیأن  مكنیأما ف 

 .ه الاستغناء عن  مكنیوھو إجباري لا  ة،یالإعلام نی بالعناو 

 ...والتلاعب بالكلمات لة یوالغرابة الح د ی مجموعة من الحلول الممكنة لشد الانتباه كتجد  وھناك

  العنوان مثل: النص ھا ت  أن ھناك كلمات تجلب الانتباه أكتر من غ كما 
 الحظ، الصحة، الطفل،    حة،یف 

  أن تجلب مكنھا یالأم، السعادة، الزوجة، الزوج، الزواج، العائلة، النجاح...الخ، وكل كلمة  المرأة،

  .باستعمال كلمة أمھات إذا كان الجمھور المستھدف ھم النساء  نصحیالمثال   لیفعلى سب نا یجمھورا مع

 :النص ➢

  بعض الأح حملیمقدم الفكرة و  وھو 
ھنة و  انیف    الحد نصحیالتر

  مع ثیباستعمال أسلوب المخاطبة ف 

   دةیالجد اءیالرجل مع الرجل والمرأة مع المرأة كما أن الأش تحدثیأن  فضلیالمستھدف كما   الجمھور 
  ف 

  ثیوالأحاد اتیالإمضاءات المشھورة والمقدسة كال  ات،یتجلب الانتباه مثل: الأرقام، والإحصائ النص

يفة ال   نجاح الحملة الإعلام 90بنسبة % ساھمی وھو نبوية الشر
 .  ةی ف 

ورةلزوم    قد تنقص من فعال یي   التعاون مع أخصائ ض 
  اللغة أثناء كتابة النص لتفادي الكلمات النر

  ةیف 

 :وتخضع كتابة النص إلى مجموعة من القواعد وھ   الحملة

  السطر(  15)  لةیعدم استعمال جمل طو  -
 .كلمة كمتوسط ف 

  البدا -
 .ةیوضع أھم الأفكار ف 



 .وواضحة طةیاستعمال لغة بس -

   لیأن ھناك بعض الح كما 
 :أثناء كتابة النص وھ   ي   المختص  ستعملھا یالنر

  نسبة القراءة د یتز  قةیولون داكن، وأقر العلماء أن ھذه الطر  ت  الحرف الأول بحجم كب كتب -

 . 13.%بـ

  أن فضلیو   لة،یثم تنحدر إلى الجملة الطو  ةت  أي نبدأ بالجمل القص  ة، یھرم قةیكتابة النص بطر  -

   كتبی
 .أسطر فما أقل 3النص ف 

 .للأمثال والطرائق ت  لتأط -

  .من قوة النص 12بنسبة % د یز یالجمل  ي   ترك الفراغ ب -

 :الشعار ➢

  ه ل و 
  الاتصال الاجتماع  نفس الأھداف النر

  تحق طمحیف 
  ةینیالد أو ةیاسیالس ة یللإشھار أو الدعا قھا یف 

  جملة واحدة، النص لخصیفھو 
  نود بثھا، وھو ذو ترك  ةیالاجتماع حةیف 

  ةیعمل  ستدع  یعالى   بیالنر

  م ةیبعض القواعد الأساس طبقیإنجازه بحثا شاقا لذلك وجب على المرسل أن 
 ...الإقناع دانی ف 

 ه: خصائص ومن

  ی: حةیالنص عط  ی الشعار  -
ھذا الھدف  ظھر یالسلوكات و  یت  تھدف إلى تغ ةی أن كل حملة إعلام عن 

 . جلب الانتباه هوھدف جانر  یوإ حیــــض  من خلال الشعار وھو نداء

  هخیوترسه حفظ  ةیبمعن  زادت إمكان هكلما زادت درجة إدراك  ا ت  كلما كان الشعار قص:  ت  الشعار قص -

  الذھن لھذا لا بد أن لا 
  حالات خاصة   6 تجاوز یف 

 .القاعدة  الخروج عن مكنیكلمات، وف 

  الذاكرة وھو الجد ه الاحتفاظ ب سھلیالشعار الناجح ھو الشعار الذي الانتباه:  شد ی الشعار  -
  د یف 

  
  آن واحد جلبیولا بد أن ه اغتیوص همیتصم ف 

 ..النظر والسمع ف 

  تكراره حالشعار المتكرر:  -
 بالتواجد ه ل سمحیالمختصر  هأن شكل ثیقوة الشعار كامنة ف 

   والحضور
 .حةیكل مكان وبالتالى  مضاعفة النص  ف 

 :كونیأن  جبیف ة یالشعار ھو الموجز المكتوب والمسموح للحملة الإعلام ذا إ

تھا،  عط  یعاكسا لھدف الحملة،  •  مختصر،  كونیأن  جبیسھل التذكر،  كونیأن  جبی الحملة نتر



  الأخ قحمنا ی الانتباه، الشعار  ت  ثی الشعار 
  العمل، وف 

  كل مكان كونیأن  جبی  ت  ف 
ا ف   .حاض 

ت جبیو    الذي  بیأن لا ننس كذلك جانب التر
تبیالتقن   .نجاح الشعار هعن تر

 :الصورة  ➢

، لقوة تأث  وھ    على إحساس القارئ بشكلھا وألوانھا،  ھا ت  من أھم العناض المكونة للاتصال الاجتماع 

ة، ھ  جزء من الملصق تمثل عناضه غ ةیھ  جوھرھا رسالة خارج فالصورة   وتكون ةیاللغو  ت  معتر

  تضم ريیالتصو  لیالتمث  عتر 
   دةیعد ةینیأو الرصد مع احتوائھا على معان 

  تخاطب الحس العاطف 

  
  جلب النظر والانتباه وتعمل كصدمة بصر  للمتلفر

  لتجعل الأبصار تشتت بھا ةیإذن تستعمل الصورة ف 

  تختلف باختلاف م ةت  وھ  كث: ةیوتتكون الصورة من العناض التال 
   ةیوشخص ولیالمعان 

 .المتلفر

 :عرض الأشكال والأھداف حسب التقاطنا البصري وھو مقسم إلى ثلاثة مناطق تمیالبصري:  الفضاء

  وسط الملصق وھو العالم الذي : ي   ارتفاع الع  -
 ة،یالفرد من البدا هلاحظ یالصورة تكون ف 

  ھذا المستوى تظھر كشاھد موضوع  للحق المحققة والصورة
 ةیالعاد ةیبالزاو   ضا یوتعرف أ قةیف 

 .المقابل أو المشھد

 طر یالفرد ھذا ھو المتحكم والمس كونیمن فوق إلى تحت و  ةیالرؤ   ةی: وھ  زاو ةیالفوق ةیالزاو  -

 .والاحتقار ت  دلالة التصغ ةیوتحمل ھذه الزاو  راه،یالذي   المنظر  على

 ةت  كب  مةیوالخطر كما تعط  للشخص ق ر یتحمل دلالات التحذ ةیوھ  زاو : ةی التحت ةیالزاو  -

  الاتصال الاجتماع  بھدف النقد أو التأك ةیوالمستخدم لھذه الزاو  (می)التفخ
 .على الخطر د یف 

ھو أحد أھم مكونات الصورة فنظرنا متوقف على وجود الضوء أو عدم وجود وھنا لن : الضوء  ➢

 .العالم بلون واحد ظھر یأي معن  و  اءیللأش كونی

أن تكتر أو تصغر حسب  مكنیھو المساحة والفضاء المخصص للصورة و الصورة:  إطار  ➢

  . متطلبات

  تصم ةینظرا لأھمالألوان:  ➢
  الملصق الإعلام  وف 

  ةت  فإن ھذه الأخ ة یالرسالة الإعلام میالصورة ف 

  نقل الرسائل وتنقسم الألوان إلى تطلب
 :الاھتمام بالألوان لأن لھا دور أساس  ف 

 .مشتقة من ألوان أخرى  ت  : وھ  الأصفر، الأحمر، الأزرق، وھ  غةیأساسن ألوا -



، وتشتق ھذه الألوان من المزج بةیلوان ثانو  - ، البنفسجر  تقالى  ، التر
  بعض الألوان ي   : وھ  الأخصر 

 :مثلا ةیالأساس

 + الأزرق = الأخصر   الأصفر 

تقالى   الأصفر   + الأحمر = التر

 + الأحمر = البنفسجر   الأزرق

 :الألوان إلى میتقس مكنیو 

، والبنفسجر   ألوان ب من الأزرق، الأخصر    تقتر
 .باردة: وھ  النر

تقالى   ألوان ب من الأحمر، والأصفر والتر
  تقتر

 ساخنة: وھ  الألوان النر


